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Zo maak je een  
pitch deck voor 
investeerders

Veel ondernemers hebben moeite met het maken van een pitch deck. Voor een 

investeerder is het pitch deck een eerste indruk en daarmee is dit document dus erg 

belangrijk. Ook voor de ondernemer zelf is het van belang. Met een goed pitch deck 

kom je tot de essen�e van jouw onderneming. 

Een pitch deck is een beknopte presenta�e waarmee je poten�ële investeerders 

overtuigt van jouw ideeën. Om jouw publiek te overtuigen is het belangrijk dat je 

hoofd- en bijzaken weet te onderscheiden, weinigen zi�en namelijk te wachten op  

langdradige verhalen. Denk daarom goed na over een duidelijke boodschap. Aan de 

hand van onderstaande richtlijnen zorg je er voor dat je pitch deck compleet is en 

maak je een goede eerste indruk.

Aantal slides: max. 12                                                                                                               

Tijdsduur pitch: ca. 15 minuten (excl. vragen & antwoorden)
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De inhoud van de slides

1. Titel 

Bedrijfsnaam, rechtsvorm, naam ondernemer(s), adres, e-mailadres en  telefoonnummer. 

2. Probleem/kans

Beschrijf het probleem dat wordt opgelost of de kans die wordt benut.

3. Waardeproposi�e

Beschrijf wat de waarde is van de oplossing van het probleem of de kans die wordt benut.

4. Onderliggende techniek en innova�e

Beschrijf de technologie en de innova�e achter het product/de dienst. Evt. proto�pe of 

demo laten zien.

5. Business model

Beschrijf: 

• de beoogde klanten (segment); 

• hoe het aanbod wordt geproduceerd (waardeketen); 

• waarom en op welke manier het winst oplevert (verdienmodel). 

6. Go-to-market plan

Beschrijf hoe de klant wordt bereikt. 

7. Concurren�eanalyse

Geef een compleet beeld van het compe��eve landschap (directe concurrenten maar ook 

subs�tuten/soortgelijke producten of diensten). 

8. Management team

Beschrijf de belangrijkste spelers van het managemen�eam, raad van bestuur en raad 

van adviseurs, evenals de belangrijkste investeerders. 
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9. Financiële projec�es en key metrics

Geef een driejaarlijkse prognose op met niet alleen �nanciële gegevens, maar ook 

belangrijke sta�s�eken zoals het aantal klanten en conversiera�o. Doe een bo�om-up 

prognose, niet top-down. 

10. Huidige status, behaalde milestones, 
�jdslijn, gebruik van funding

Beschrijf de huidige status van het product/de dienst, hoe de nabije toekomst eruitziet, 

de behaalde en te behalen milestones, de benodigde funding en hoe het geld van de op 

te halen investeringsronde gebruikt zal worden.

11. Aanslui�ng op de ROM Utrecht Region

• Is de onderneming een start-up, scale-up of innova�ef MKB? 

• Huidige TRL fase van de proposi�e (zie hieronder de de�ni�e). 

• Beschrijf de posi�eve impact van de proposi�e op regio Utrecht (provincie 

Utrecht en Gooi- en Vechtstreek) – bijv. op het gebied van welzijn, welvaart 

en werkgelegenheid. Beschrijf de bijdrage van de proposi�e aan het speer-

punt “gezond stedelijk leven”. 

• Betrokkenheid commerciële investeringspar�jen: in hoeverre zijn gesprek-

ken gevoerd met commerciële investeringspar�jen (venture capital) voor het 

ophalen van de benodigde funding en wat is de status hiervan? Wie is de lead 

investor van de investeringsronde?  

• Beschrijf in hoeverre de proposi�e aansluit op één of meer van de volgende 

thema’s: 

                   I   Health, bijv.: preven�e, sociale innova�e, voeding & gezondheid, life    

                       sciences. 

     II  Digital, bijv.: datagedreven innova�e, digitale inclusiviteit, media- en 

                       datawijsheid. 

                  III Sustainabili�, bijv.: energietransi�e, circulaire economie, duurzame  

                       mobiliteit, klimaatadapta�e. 
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TRL fasen

Fasen De�ni�e Europese Commissie

1 Basic principles observed Deze fase wordt gekenmerkt door fun-

damenteel onderzoek. De basisprincipes 

van de technologie zijn geobserveerd en 

er zijn aannames over de werkingsprinci-

pes van deze technologie. Hier is echter 

nog geen experimenteel bewijs voor 

beschikbaar.

2 Tehnology concept formulated Het technologisch concept en het moge-

lijke toepassingsgebied is geformuleerd.

3 Experimental proof of concept De eerste laboratoriumtesten zijn af-

gerond met een ‘proof of concept’ als 

resultaat.

4 Technology validated in lab Het proof of concept wordt gevalideerd 

in laboratorium-omgeving, veelal met 

behulp van ruwe (low-�deli�) proto�pes 

op kleine schaal.

5 Technology validated in relevant               

environment

De technologie is getest en gevalideerd 

in een relevante omgeving. Hierbij wor-

den vaak func�onele en gera�ineerde 

(high-�deli�) proto�pes gebruikt.

6

Technology demonstrated in rele-

vant environment

De werking van de technologie wordt 

in een relevante omgeving gedemon-

streerd. De presta�es van het proto�pe 

zijn nog niet geop�maliseerd voor de 

opera�onele omgeving. Met behulp van 

deze demonstra�e wordt het technisch 

werkingsprincipe aangetoond.

7 System proto�pe demonstra�on in 

opera�onal environment

De technologie is geïntegreerd in de 

uiteindelijke opera�onele omgeving. De 

focus ligt nu op zaken zoals produc�e en 

cer��cering.

8 System complete and quali�ed De technologie presteert naar behoren 

en de laatste produc�eproblemen zijn 

opgelost.

9 Actual system proven in opera�o-

nal environment

De technologie is technisch en com-

mercieel goed. De volgende stappen zijn 

produc�e en mark�ntroduc�e.
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Hulp nodig? 
Met bovenstaande richtlijnen kun je al een heel eind komen. Vind je het toch nog �jn om 

met iemand te sparren of feedback te krijgen op jouw pitch deck? Stuur dan jouw pitch 

deck naar investeren@romutrechtregion.nl dan helpen wij je verder!



www.romutrechtregion.nl


